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F%Jﬁ Information for digital annonsering

ALLMANNA REGLER

¢ Annonser maste vara grafiskt avgransade, till exempel via en ram for att bes6karen/lasaren ska kunna sarskilja annonsmaterial
fran redaktionellt material.
e Ljud ar endast tillatet om bes6karen aktivt maste starta ljudet via en tydlig knapp.

ANNONSFORMAT FOR WEBB ANNONSFORMAT FOR E-NYHETSBREV
e .jpg Pa grund av begransningar i hur e-post hanteras av olika e-postklienter har vi, likt
o gif andra annonsplatser tvingats begrénsa vilka format vi accepterar fér annonsering i vara
® .png nyhetsbrev. De filformat som accepteras ar foljande:
e html5/javascript (se nedan) e JPG
e flash (b6r undvikas, se nedan) e GIF
* PNG

e OBS! Animeringar fungerar normalt sett inte i nyhetsbrev. | animerade .gif och .png-
filer kommer endast den forsta bildrutan att visas.

ANNONSSTORLEKAR HEMSIDOR

Annonsstorlek Max filstorlek Animering Annonstyp

480 x 250 pixlar 50 KB Max max 18 fps Huvudspalten stor

480 x 120 pixlar 40 KB Max max 18 fps Huvudspalten liten

250 x 360 pixlar 40 KB Max max 18 fps Annonsspalt stor

250 x 240 pixlar 40 KB Max max 18 fps Annonsspalt mellan

250 x 120 pixlar 30 KB Max max 18 fps Annonsspalt liten

975 x 120 pixlar 50 KB Max max 18 fps Toppbanner * Ersatter toppbanner 975x120 i smartphones.
480 x 480 pixlar 50 KB Max max 18 fps Toppbanner mobil* 'eﬁi_'p::S“ef’pf;favtt"wba"”e' 975x120 och kan
700 x 400 pixlar 50 KB Max max 18 fps Pop-up

1600 x ** 200 KB Max max 18 fps Wallpaper
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INFORMATION FOR DIGITAL ANNONSERING

MATT OCH INSTRUKTIONER WALLPAPER
Total width: 1600px

Site main width: 1020px
Leave this area blank

Max ad weight: 200 kb

File formats: jpg, png or gif

Customer defines backgroud color visible cutside image.
Animation: no

Rich media: no

telekomiocag’

NYHETSBREV VECKA 34

Forhandlat och klart med grannar om

ANNONSSTORLEKAR E-NYHETSBREV 700 MHz

MOBILT 1december startar PTS auktion pa nya frekvenser fir mobila
tjiinster i 700 MHz-bandet. Nu iir forhandlingarna med vira

OBS! Endast GIF, JPEG eller PNG. linder om hur fre ska anviindas klara.
Annonsstorlek Max filstorlek Animering
. Svenska storforetag slarvar med e-
480 x 250 pixlar 50 KB n/a postsiikerheten
480 x 120 pixlar 40 KB n/a e o, e men desendia
Annonsplats
480x250

Telenor vixlar upp i storstiaderna

OPERATORER Infir sommaren presenterade Telenor planer for
inforandet av Lte Advanced. Nu gir man vidare och uppgraderar

naten igen

ANNONSER GJORDA | HTML5/JAVASCRIPT

Forutom rena bildfiler kan vi ocksa hantera annonser kodade i html och/eller javascript. Tyvarr hanterar vart annonssystem for
narvarnade inte html-annonser paketerade i en zip-fil. Alla bilder och eventuella externa script maste darfér laddas fran kundens
eller tredje parts webbserver.

Med hjalp av javascript har vi ocksd mojlighet att visa annonser fran ett tredjeparts annonssystem. Bast &r da om vi far kod anpas-
sad fér Revive Adserver/OpenX. Kontakta oss fér mer information.
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INFORMATION FOR DIGITAL ANNONSERING

FLASHANNONSERING

Adobe har lagt ner utvecklingen av Flash-formatet. Flash-annonser visas inte heller i mobila enheter vilket gor att vi starkt avrader
fran att anvanda formatet. Valj istallet att géra annonsen med html5.
Vill ni trots det anvanda Flash méaste annonsen uppfylla nedanstaende specifikatione for att fungera i vart annonssystem.

e Filen maste vara i SWF-format.

e Actionscript 1, 2 eller 3.

e Ju aldre version av Flash, desto fler besdkare kan se filen.

e Klickmatning kan endast géras med Flashannonser som kodats med clickTAG (eller clickTag) och intern (inuti flashfilen) eller
extern lank (lank endast i annonssystemet).

e Max 18 FPS uppdateringsfrekvens.

Flashannonser maste levereras komprimerade (SWF-format), det bor aven inga en alternativ annons i GIF- eller JPEG-format for
de fall d& besokaren/lasaren inte har Flash installerat eller har en &ldre version &n vad annonsen ar skapad for. Tank pa att alla
inte har den senaste versionen av Flash, forsok skapa annonsen med en sa gammal version av Flash som mojligt for att na sa
manga besokare som mojligt med ditt budskap.

Att tinka pa for att inte skapa for krdvande annonser for besékarens dator

e Uppdateringsfrekvensen i annonsen (FPS) far inte 6verstiga 18 FPS, detta for att inte dra for mycket resurser fran bestkarens
dator. Adobe rekommenderar 15-18 FPS.

¢ Tank pa att manga avancerade Actionscriptfunktioner (dimma, regn, skalning av bild m.m.) kan krava mycket av besokarens
dator, forsok undvika dem i stérsta mojliga man.

Klickmatning av flashannonser med clickTAG
For att vi ska kunna leverera klickmé&tning av flashannonser maste annonsfilen innehalla
en clickTAG. Tva exempel pa en clickTAG:

EXEMPEL 1

on(release){
getURL(_root.clickTAG,”_blank”);

}

Exempel 2

on (release) {

if (clickTAG.substr(0,5) == "http:") {
getURL(clickTAG,clickTARGET);

}

}

Sjalva lanken som ska lankas till kan inkluderas i filen eller anges av oss i vart annonssystem. Skicka alltid med lanken till oss for
sakerhets skull.

Har du fragor om hur man skapar en clickTAG i en annons, se Adobes riktlinjer:
http://www.adobe.com/resources/richmedia/tracking/designers_guide/

LANKAR TILL MER INFORMATION:

http://www.revive-adserver.com/fag/using-flash-with-revive-adserver/
http://geeky.se/registrera-klicks-med-openx/
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