Information for digital Nativeannonsering

Tre sdtt att skapa kundlojalitet

Sa fungerar Nativeannonsering ==

1 Innehallet i annonserna ska ge ett tydligt varde
till lasarna. Det ska utga ifran deras intressen och
behoyv, samt forvantningar vad galler innehallet som de

kommit dit for att ta del av.

2 Native-annonser kan innehalla saval textmaterial
som bilder, videos, sociala floden med mera. Garna
i kombination for att ge en battre upplevelse for lasaren.

Avsandaren maste alltid vara tydlig i native-an-
nonser for att lasaren eller besokaren skall forsta

vem som star bakom materialet.

4 Native-annonser funkar bast nar de ar utformade
sa att lasaren eller besokare kan ta del av inne-
hallet utan att behova klicka sig vidare till en land-

ningssida eller kampanjsajt.

TOPP TRE
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Rullande placeringar

Native-annonsen puffas pa sex rullande platser, vilket gér att
alla native-annonser far en jimn del av exponering sinsemellan.
Native-annonsen har en ljusgul platta foér att ge extra synlighet.

« Topp tre, ytan under toppbanner

« Huvudspalten (flera platser)

» Hégerspalten (flera platser)

o Partnerarenan, hir finns alltid puff till er native-annons

PARTNERARENAN
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Allminna regler - vad en Nativeartikel SKA innehalla

Har nedan foljer 11 punkter varav endast 8,9,10,11 ar valfria. Nar din Nativeartikel ar klar skickar du den i
en Wordfil tillsammans med separata bildfiler, viktigt att ange fotograf/bildrattigheterna. E-post till

annons@pausermedia.se.

1. Rubrik

ca 7-9 ord.

Rubriken ska locka till lasning. Vad ar nyheten och varfor vill jag
veta mer om detta? En bra rubrik ska fanga ldsarens intresse.

2.Ingress

300-350 tecken inklusive blanksteg.

Ingressen ska vara en sammanfattning av innehallet eller en
lockande inledning. Far garna sammanfatta innehallet for den
som inte hinner ldsa hela texten. Det gar ej att ldnka ord i
ingressen.

3. Huvudbild

710x310 pixlar

Ange fotograf/bildrattigheterna. (Innehaller bilden en person -
ange namnet) Miljobild eller portrattbild halvkropp. Ej er logo i
bild. Denna bild lankas ut pa webbplatsens startsida. Den ar
alltid densamma pa alla sidor: partnermedia, startsidan och
artikeln.

4. Brodtext

ca 3500-4500 tecken inklusive blanksteg.

Vill du skriva kortare gar det ocksa bra. Lyft fram en specifik sak
eller effekt och vad det innebdr. Annars riskerar det att drunkna i
informationen. Det ar battre att skicka ut mer information vid ett
annat tillfalle.

5. Mellanrubrik
Ligger bra var 5-6 stycke och koncisa.

6. Lankad text

Vi rekommenderar mellan 1-3 lankade ord/texter, och att dessa
innehaller UTM-taggar. Observera att det ej gar att ldnka text i
ingressen.

Skicka aven in detta:

7.Metabeskrivning

En metabeskrivning ar en kort text (ofta 150-160 tecken) som
sammanfattar innehallet pa en webbsida. Den visas vanligtvis i
sokresultat under sidans titel och hjdlper bade anvandare och
sokmotorer att forsta vad sidan handlar om.

VALFRITT:

8. Portrattbild (valfri)

340 x 340 pixlar

Portrattbild i text. Ange fotograf/bildrattigheterna och personens
namn.

9. Bild i artikel (valfri)
Liggande format 710x310 for bilder i text, valfritt antal. Placera
eller ange bildernas placering tydligt i Wordfilen.

10. Faktaruta (valfri)

ca 300-700 tecken inklusive blankslag.

Valfri informationsruta langst ner i artikeln. Garna i punktform.
Lamna exempelvis kontaktuppgifter till person som kan ge infor-
mation. Skriv ut bade mejl och telefonnummer.

11. Tank pa SEO (s6kmotoroptimering) nar du utformar rubrik,
ingress och brodtext. Artikeln far battre synlighet och mer trafik

1. Rubrik

2.Ingress

3. Huvudbild

4. Brodtext

5. Mellanrubrik

Ett langvarigt samarbete med
grona resultat

SPONSRAT AV DRIVEC Kollektivtrafiken har under manga ar legat i framkant i
den gréna omstdllningen och pa Nordens storsta kollektivtrafikforetag
Nobina drivs 99 procent av bussarna med fornybara drivmedel eller ren el.
Men de ngjer sig inte dar, och tack vare det ldnga samarbetet med
techforetaget Drivec far de ner bransleférbrukningen ytterligare.

21 januari 2024 Drivec

- Drivec skapar tekniska l6sningar som Ioser riktiga problem, sdger Hanna
Larsson, Chef Personalledning Nobina Sverige. +

Drivec utvecklar system som okar lonsamheten, hojer sidkerheten och minskar
miljkon- sekvenserna for 6

ier och andra fordon inom
transportindustrin.

- Genom att bearbeta insam lad data fran styrsystem kan vi med hjilp av
algoritmer ta fram och presentera viktiga fordonsrelaterade métetal och
nyckeltal for kunden, sager Mikael Gabrielsson, Sales & Marketing Director,
Drivec.

Tack vare sin expertis och forméga att skriddarsy losningen efter varje unik
kund ér de idag ledande inom sitt skra.

6. Lankad text

> Ecodriving och Fordonshilsa

Med Drivec:s system Ecodriving och Fordons- hilsa dr ambitionen att pa riktigt
uppna viktiga miljémal; framfor allt genom att méjliggora Nobinas satsning
Den Gréna Resan (DGR).

7. Portrattbild
(valfri)

Genom att utbilda, coacha och méj- liggora matning och analys ér syftet att
minska koldioxidutslippen. Och man ser redan resultat. Ar 2020 genererade
DGR en ut- slappsminskning om 15 476 ton koldioxi- dekvivalenter, sdger
Hanna.

Med Fordonshilsa har man koll pé fordonets status och kan agera innan den géar
sonder. Tack vare machine learning (AI) sa kan vi nu vara preventiva och se
avvikelser ombord pa fordonet och avvikelserna larmas till ritt mot- tagare hos
kund som kan sitta in ratt insatser, sager Mikael.

-Med Fordonshilsan sa kan vi ocksa ta reda pa om ett visst fordon dr
kostnadseffektivt och &r rétt for den korcykel som det fak- tisk anvénds i, detta
kan ge data till kunden for kommande inkGp av nya fordon.

— Det &r en hiftig teknisk utveckling som
gor att vi kan erbjuda en sékrare fard for
vara resenirer, minimera storningar samt
vara proaktiva i att méta véra resendrers
behov, siger Andres Diago, Teknisk chef
pa Nobina.

Ett starkt samarbete

Samarbetet mellan Nobina och Drivec
startade 2005. Det dr ett starkt samarbete  andres Diago, Teknisk chef pa Nobina.

som pagatt i manga ar eftersom det skapar

varde, menar Mikael.

- Vart samarbete &r ett bra exempel pa hur teknik, kunskap och engagemang
kan uppna fina resultat. Det &r dérfor vi jobbat tillsam- mans sa linge - for att

vi ser tydliga resultat, avslutar Andres.

»

8. Faktaruta
(valfri)

|4
FAKTA

Drivec finns idag pé cirka 8000 installerade fordon runt om i Norden. Med véra
tjéinster och oberoende av energikalla forbattrar vi ekonomi, miljd och sékerhet
f6r var kund och deras verksamhet.

+
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http://www.drivec.se

Artiklar fran Drivec






